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Nach dem Verwaltungsperso-
nal des Verwaltungsgerichts
schickt sich die Landespolitik an,
eine weitere wichtige Zustiindig-
keit nach Siidtirol zu holen: den
Handel. Stark und seit Langem
wehren gich die heimischen Inte-
ressensverbiinde gegen die iiber-
millige Liberaligierung, die nach
EU-Richtlinien vor allem von Mi-
nisterprisident Mario Monti
durchgezogen wurde (mit dem
Dekret ,,Salva-Italia“ hat Rom im
November 2011 die vollstindige
Liberalisierung der Offnungszei-
ten im Einzelhandel beschlossen).
Nun aber sollen in der Sechser-
kommission Wege ausgelotet wer-
den, die den Provinzen Bozen und
Trient Ausnahmen vor allem beim
Handel in den Gewerbezonen und
den Offnungszeiten der Geschiifte
erlauben.

Einschrinken oder liberalisieren?
In kaum einen anderen Wirt-
schaftssektor ist diese Frage ge-

gellschaftlich so umstritten wie im
Handel. Das AFI-Barometer hat
im Sommer 2014 Siidtirols Arbeit-
nehmer gefragt, was sie von der
Sonntagsoffnung der Geschiifte
halten. Zu beachten ist, dass Ar-
beitnehmer in dieser Frage auch

als  Konsumenten antworten.
Knapp zwei Drittel (66%) der
Siidtiroler Arbeitnehmer sind
prinzipiell gegen die Sonntagsoff-

Uber Grenzen zu mehr
Lebensqualitat

Shopping in Gewerbegebieten, offene Geschéfte rund um

die Uhr: Der Handel hat im letzten Jahrzehnt eine Ubertriebene
Deregulierung erfahren. Flr die Arbeitnehmer hei3t das meist
schlechtere Vertragsformen und ungliinstigere Arbeitszeiten.

nung, 17% ist es gleichgiiltig, 18%
sind daftir. Auf die Frage, ob sie
selbst sonntags einkaufen gehen,
antworten 59% der Befragten,
dass sie dies nie tun. Am Sonntag
einkaufen gehen 23% selten, 14%
manchmal, 4% oft. Stdtirols Ar-
beitnehmer sind konsequent: Wer
gegen die Sonntagsoffnung ist,
kauft sonntags auch nicht ein.
Mehrheitlich meinen Siidtirols
Arbeitnehmer, dass sténdige
Sonntagsarbeit das Familien- und
Privatleben belaste: 656% wiirden
es als eher grofie oder sehr grolie
Belastung empfinden. Die restli-
chen 35% sehen es weniger pro-
blematisch.

Auch im Handel ist es, wie so oft,
eine Gratwanderung. Einerseits
wiinscht sich der Konsument ein
grofles  Angebot und kunden-
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freundliche Offnungszeiten, be-
dingt gerade dadurch, dass heute
immer hiufiger in Familien beide
Partner berufstitig sind. Anderer-
seits muss die Einsicht einkehren,
dass sich die moderne Gesellschaft
selbst Grenzen setzen muss, will
man vermeiden, dass Familienle-
ben und zwischenmenschliche Be-
ziechungen unter die Réder kom-
men. Grenzen als Basis fiir mehr

Lebensqualitat: Dieser Leitsatz
soll die Einstellung kiinftiger Ge-
nerationen prigen.

Freie Marktwirtschaft stiitzt gich
auf den Wetthewerh. Das heilit al-
lerdings nicht, dass es keine Re-
geln braucht. Im Gegenteil: Klare
Regeln sind die Grundlage, auf
der gich der freie Wetthewerh ent-
falten kann. Das wird von Vielen
missverstanden.



